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APRESENTAÇÃO



Ao longo dos diversos cursos de Elaboração e Financiamento de Projectos 

Culturais tive a oportunidade de construir os respectivos manuais (sebentas) 

com o objectivo de neles reunir a informação e as referências necessárias de 

um modo o mais completo possível.

Esta tarefa é, pelas dinâmicas que lhe estão inerentes, sempre inacabada 

e em constante actualização,  configurando assim um  work in progress  que 

deverá  resultar  em  novos  desenvolvimentos  da  edição  e  compilação  das 

diversas  matérias  de  estudo.  Para  facilitar  este  trabalho  foram igualmente 

criados  dois  websites  de  file-sharing1,  onde  são  colocados  regularmente 

diversos documentos relativos às temáticas em análise.

O objectivo da presente publicação é o de reunir numa só edição duas 

matérias  essenciais  para a construção de projectos culturais: uma primeira 

parte é dedicada à Elaboração de Projectos Culturais, sendo a segunda parte 

relativa  ao  Financiamento  de  Projectos  Culturais  através  de  Patrocínio  e 

Mecenato. 

Temos a consciência que em Portugal existe uma enorme carência de 

publicações nesta área, pelo que a nossa preocupação essencial é a de tornar 

disponível  ao  maior  número de pessoas  e entidades  (associações  culturais, 

escolas,  estudantes,  etc...)  uma  metodologia  coerente  e  eficaz  para  a 

construção e financiamento dos projectos culturais. 

1 Na prática funciona como duas pastas de acesso restrito através da Internet. O acesso é fornecido apenas aos alunos 
dos cursos ou a quem adquirir a presente publicação. Nelas poderá encontrar vários documentos exemplificativos e 
textos complementares para aprofundamento de algumas questões.
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